oy ey
|
_




Jesde nifios, sus juegos infantiles
eran pintar disefios y muiiecas,
0 que sus padres rechazaban
orque querian para sus hijos una

era seria v con futuro. Se co-
nocen desde los 18 afos y esa clara
inclinacion e inspiraciéon por el
mu ndo de la moda les llevd a una

con unos modestos disefios, que
vendian a unas fibricas sevillanas
asi se ganaban un dinero extra.

“Cuando nos presentan por pri-
mera vez, nos pusimos a hablar
de moda sin parar. Era algo in-
solito, porque lo normal era ha-
blar de fiitbol, de toros o de peli-
culas de los 70. Lo que nosotros

victorio
lucchino

queriamos era crear moda, re-
volucionar este pais con nuestros
disefios y crear marcas, porgue ese
mundo estaba obsoleto y nadie
se preocupaba de revitalizarlo”.
Era el momento apropiado v en-
contraron en la moda esa revita-
lizacion de sus inquietudes. “La
moda engloba muchas cosas y
nos permitio manifestarnos de
muchas maneras. A finales de los
70, una amiga nuestra, de mane-
ra altruista, monta una empresa
de disefio (DISART) y ahi empe-
zamos a disefiar de una manera
mas seria. En su empresa hace-
mos nuestra primera coleccion, y
nos damos cuenta que formamos
un tdndem muy bueno y muy
creativo, aportando unas ideas
que se complementaban muy
bien. Fue entonces cuando em-
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pezamos a pensar en lanzarnos
a la aventura de convertirnos
en marca independiente y hacer
nuestra propia coleccion. Ese fue
nuestro comienzo”.

A partir de ese momento em-
piezan a planear su andadura
en solitario y el destino, tan ati-
nado a wveces, les
pone en el camino
un reto internacio-
nal: disefiar para
grandes almacenes
europeos, entre
los que se encuen-
tran los almacenes Renaissance
(Italia),Galerias Lafayette (Fran-
cia), Harrods (Inglaterra) v Ga-
lerias Preciados (Espafia). “Hici-
mos la coleccion, se vendié muy
bien y tuvimos muchisimo éxito.
Sin embargo, en el aspecto de la
distribucion fue desastroso. No-
sotros quisimos abarcar también
la produccién y fue un error”.
Perfeccionistas v cumplidores,
pagaron la novatada de no dele-
gar en nadie la expansion de esa
primera gran coleccion. “En esa
época habiamos alquilado una
casa en pleno centro de Sevilla,
gque era nuestro estudio. Todavia
recuerdo con inguietud las veces

“Todos los dias ele-
vamos nuestros re-
Z0S para gue no nos
falte la inspiracion’.

gque sonaba el timbre y, cada vez
que abriamos la puerta, eran de-
voluciones de nuestra coleccion
gue no se habian podido distri-
buir. Nuestros padres habian
avalado toda la produccion, asi
que el disgusto y la responsabili-
dad eran enormes”.

Fue, en ese mo-
mento, cuando
el arrojo, osadia
e impetu de José
Victor abrié una
puerta a la espe-
ranza. “Sin du-
darlo, me fui a la calle dispuesto
a encontrar un local en el que
vender nuestra propia ropa. Y,
ademds, tenia muy claro que lo
ftha a encontrar en plena calle
Sierpes”. A las dos horas, sus sue-
fios se materializaron v ese local
deseado va era suyo. Y si iien ple-
na calle Sierpes, la mejor de Sevi-
lla!! Esa tienda fue su punto de in-
flexion y supuso “el pistoletazo de
salida” del imperio VICTORIO &
LUCCHINO. “A la media hora de
abrir la tienda, en la que pusimos
la ropa al costo, empezd a llegar
tanta gente, que se formd una
cola enorme que daba la vuelta
a la manzana. Al dia siguiente lo



recogieron los periddicos, porgue
aquello se convirtio en todo un
acontecimiento”,

La tienda se erigié en centro de

reunion de modelos, intelectua-

les v gente de la movida sevilla-
na, que acudian alli para cambiar
impresiones y disfrutar de unas
tertulias literarias que se convir-
tieron en imprescindibles. En tan
sblo dos meses amortizaron las
deudas, vendieron toda la mer-
cancia, pagaron las deudas al
banco, devolvieron el préstamo
a sus padres y cerraron eventual-
mente la tienda por existencias
agotadas. “Nos fuimos unos dias
de vacaciones estivales y, desde
entonces, no sabemos lo que es
desconectar del trabajo y ale-
jarnos del taller”. A partir de ese
momento, el imperio no hizo mas
que crecer. Abrieron mas tiendas

en otras ciudades espanolas y se
convirtieron en los empresarios
que todavia hoy son. “La iunica
espinita que teniamos era gie, en
Espaiia, no habia pasarela en la

que exhibir nuestras colecciones,

asi que hacemos unas gestiones y
nos vamos a Nueva York a desfi-
lar. Nos dan el premio como los
“Mejores Creadores del momen-
to”, salimos en The New York Ti-
mes y empezamos a despuntar.
Fuimos primero profetas en el
extranjero que en nuestro propio

pais”.

Desde ese dia su talento no ha
tenido limites. “Todos los dias

elevamos nuestros rezos para
que no nos falte la inspiracion.
De ella no solo vivimos nosotros,
sino cerca de 200 familias que
dependen de nuestro trabajo. Sin

duda alguna, eso crea una pre-
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sién gue incrementa el esfuer-
zo que tenemos que hacer cada
dia. Vivimos con la tension de
gue no falte la creatividad, que
es nuestra droga particular y el
modo de vida que hemos elegi-
do”. Su camino al éxito ha estado
construido a base de constancia,
entrega, dedicacion v ese talento
innato que les ha hecho diferen-
tes. “A todo eso hay que afiadir el
amor a la profesion y, en nuestro
caso concreto, el que hemos cons-
truido como pareja. Los dos vivi-
mos una locura de amor por la
moda. Nos resulta muy facil tra-
bajar juntos porque procuramos
equilibrar los tiempos del traba-
Jjo y de la vida personal. Noso-
tros practicamos la desconexién
empresarial, la de los problemas
de toda indole generados por el
trabajo, ésa la dejamos en el ta-
ller. La desconexién creativa es
diferente, ésa no la practicamos
porque es innata y muy necesa-
rio tenerla activada siempre”.

Han creado colecciones para
hombre y mujer, complementos
para ambos, disefiado una planta
del hotel Puerta América de Ma-
drid, se han lanzado a la aven-
tura de innovar en perfumes, en

articulos del hogar, en relojes y
bisuteria de alta gama pero “to-
davia queda mucho eamino por
andar y terrenos que conquistar.
Nuestro suenio es diseiiar ropa
para una opera. Ya lo hemos he-
cho para el teatro, cine y baile.
Creemos que es algo que se nos
da muy bien. Para la creatividad
siempre tenemos tiempo”. No se
plantean la retirada “pero es algo
que le llega a todo el mundo y que
hay que contemplarlo, pero no es
algo ni mucho menos inmediato.
Seria egoista por nuestra parte
pensar solo en nuestro bienestar
y no en el de la gente que depende
de nosotros. Solamente se daria
esa situacién si un gran grupo
empresarial se decide a comprar
la firma, pero es algo impensa-
ble ahora”. Ese seria un final mas
que previsible porque su recono-
cimiento internacional es incues-
tionable. Han sido profetas fuera
de nuestras fronteras antes que
en casa, algo que desgraciada-
mente ocurre, con mas frecuencia
de la deseada, en Espana.



