


como aplicar el sentido
del humor en la empresa

El gran publico conoce a Pablo
Motos a raiz de la repercusién
medidtica de EL HORMIGUERO
pero, detras de ese fisico menudo
e inquieto, se esconde una trayec-
toria larga y exitosa en la musica,
radio, teatro, publicidad v unas
cuantas opciones profesionales
mas. “De nino soniaba con ser
pollo. Era un pensamiento rei-
terativo y me pasaba las noches
softando que queria salir del hue-
vo, pero estaba muy duro y no
podia romper el caparazén. Un
dia le pregunté a mi padre: éSoy
un pollo?... y él me dijo: No, hijo
eres gilipollas. Y, en ese mismo
momento, sali de dudas y dejé de
sonar con eso”.

El sentido del humor es algo in-
nato en su familia. “Llevo en los
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genes la juerga, las bromas y el
tralard. A los nueve afios em-
pecé a tocar la guitarra. Era lo
gue mds me gustaba hacer”. Era
inevitable una conversaciéon con
sus padres, una vez tuviese claro
hacia donde orientar su futuro.
Lo suyvo era la radio, asi que lle-
gb el momento de: “Mamd, papa
iiquiero ser artista!! Lo recuerdo
como si fuera hoy mismo. Ten-
go muy presente cuando mi pa-
dre me dijo que la radio no era
un trabajo serio y me obligaba a
limpiar cristales, porque en ese
trabajo tenia contrato y seguri-
dad social. Con el tiempo empecé
a ganar algo mas de dinero que
mi padre y de este modo tan efi-
caz le demostré que, a lo mejor,
era él quien estaba equivoca-
do”.
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El Pablo Motos de hoy es una ver-
sion un poco mas tranquila del
que sale en la tele, aunque la cal-
ma no es su héibitat natural. Des-
de nino fue inquieto y, aunque
reconoce no haberse perdido eta-
pas importantes en su evolucion
al concentrarse desde muy pron-
to en ser un buen
comunicador, “i ~El éxito
tengo rabia por
no haber encon-
trado —de nifio y
adolescente- los
profesores apro-
piados, que supiesen entenderme
en aquella etapa tan importante
de mi educacién. Seguramen-
te era un hiperactivo al que no

bajando

le interesaba el colegio, porque
solo me daban datos del pasado
que yo no consideraba practicos.
Yo queria aprender cosas sobre
el futuro, pero nadie me entendié
y fui un mal estudiante. Lamen-
to mucho no haber aprendido
idiomas y otras cosas que, con el
tiempo, he tenido que recuperar
poco a poco a mi manera’.

Nunca se ha arrepentido de la
ruta profesional que inicié hace
afios, pero “si ha habido momen-
tos de pensar esto no es para

real es el
gue se consigue tra-
una hora

mi, me he equivocado. Fue en la
primera etapa de la tele, cuando
escribiamos “El club de la come-
dia”. Conocimos el éxito por pri-
mera vez. Aquel triunfo hizo que
algunos, a los que consideraba
amigos, se convirtiesen en ene-
migos a los que yo les molestaba.
Todos querian po-
ner su nombre al
lado de ese éxito y
los guionistas mo-
lestabamos”.

mads que los demads”.

La trayectoria
profesional de Pablo no se con-
centra Unicamente en la radio y
los guiones de formatos televi-
sivos de éxito.Ha realizado tam-
bién incursiones en el mundo de
la publicidad. Hizo un anuncio
de Binaca, haciendo referencia a
una boca en mal estado, ha sido
la voz de Coca Cola, ha anuncia-
do la tarjeta de crédito bancaria
Visa e hizo publicidad del aire
acondicionado Fujitsu. En mar-
zo de 2010 pone voz al anuncio
de McDonald’s. En teatro ha sido
director de guiones v uno de los
autores de “Cinco hombres.com”,
“Cinco mujeres.com” y “La vida
seglin San Francisco”. También
contribuy6 en la version en espa-




ol dirigida por Verdnica Forqué
de “La tentacion vive arriba” y
protagonizé junto a Enrique San

Francisco “Entre fuerte y flojo”.

Estd convencido que s6lo hay un
éxito real “y es el que se consigue
trabajando una hora mas que
los demas. Yo no soy especial-
mente bueno en nada, pero me
lo curro mucho. Eso mantiene a
raya la posible vanidad que me
puede invadir en un momento
determinado”. No aspira a vol-
Ver a ser anonimo, ni a volver a
disfrutar de momentos en los que
observar sin ser observado. "Creo
que estoy en un callején sin sa-

lida. Me encantaria mirar y que

no me miren pero seguro gue, si
eso pasa por un largo tiempo, es-
toy convencido de que echaria de
menos que ya nadie se acerque
con una sonrisa a pedirme una

foto”.

Una de las claves de su éxito es
ser diferente, haber llegado a las
parrillas de la television con un
formato distinto pero, con todo v
con eso, “no sé si ahi radica la cla-
ve de mi éxito actual. Yo traba-
jo con honestidad y con verdad,
pero hay otra mucha gente gue
también lo hace y no tiene tanta
suerte. Yo sé cudles son mis valo-

res, porque el peor critico estd en

casa. Pero también soy mi mejor
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amigo, porque una de las cosas
que he aprendido con la edad es
a no boicotearte a mi mismo con
pensamientos oscuros. La vida
me ha dado mas de lo sonado.
Cada mafana, cuando me levan-
to, doy las gracias por ello e in-
tento mejorar la vida de los que
estan a mi alrededor. Y lo hago
como agradecimiento a lo que el
mundo me ha dado”.

Su metedrico ascenso profesio-
nal y medidtico, experimentado
en los altimos afios, le ha llevado
a sumergirse en el mundo de la
empresa, creando su propia pro-
ductora. “El Pablo empresario se
complementa muy bien con su
socio, Jorge Salvador. Somos dos
personas que se adivinan el pen-
samiento y que tenemos mucha
fuerza juntos. Sin Jorge no me
habria lanzado a esta aventura,
no lo habria hecho. Pero con él al
lado, no tengo limites. Siempre
pienso que nos va a pasar lo me-
jor. Al ser jefe de mi mismo puedo
decidir con libertad lo que hago y
lo que no. Y eso no tiene precio.
Ademas, también es importante
tener un Plan B en la vida. No me
veo muchos mds afnos saliendo
en la tele. Después de esta etapa,

quiero algo un poco mas tranqui-
lo. Por eso, entre otros motivos,
decidimos crear la productora “7
y acciéon”. Estabamos trabajando
cada dia 14 horas y, la mitad del
tiempo, estabamos discutiendo
del dinero que costaban las cosas
con la productora en la que tra-
bajdbamos. Si estdas la mitad del
dia enfadado por algo, tienes que
cambiar ese algo. La vida no esta
disefiada para estar enfadado”.
Tal vez por eso, el buen ambiente
y las bromas son el dia a dia de
su empresa. “El humor anestesia
todo lo malo de la vida. Cuando
nos va bien, nos reimos. ¥ cuan-
do va mal también. Es una gran
ayuda no tomarte muy en serio
los resultados, porgue entonces
aparece el miedo a equivocarte.
Y sin equivocaciones no hay pro-
greso”...



